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Auto-Finanzierung ist umkampft

Sparkassen reagieren mit neuem Kreditangebot auf

INAKIRSCH | HAMEBURG

Die Autobanken machen den Spar-
kassen schwer zu schaffen. Zum
Beispiel, wenn es darum geht, die
elgenen Kunden bei der Finanzie-
rung eines neuen Wagens filr die
hauseigenen Kreditangzbote zu be-
geistern. Darfiber hinaus sind die
Autcbanken auch ernst zu neh-
mende Konkurrenten, wenn die
Kundenklientel der unter 30-Tahri-
zen im eigenen Haus gehalten wer-
den soll. Denn ist erst einmal {iber
die Finanzierung der Wegzur Auto-
bank beschritten, verlagern viele
Leute ihre gesamte Bankverbin-
dung zur Konkurrenz. Eine Forsa-
Umfrage unter dem Titel , Kunden-
keompass Autcbank® hat das im Jahr
2004 belegt, und die Sparkassen ha-
ben parallel dazu reagiert.

Michael Holzer, Geschiftafith-
rer und Partner der Management-
Team Unternehmensberatung aus
Miinchen, und seine Kollegen er-
hielten den Auftrag, zusammen mit
der sparkasseneigenen Deutschen
Leasing AG ein Autofinanzierungs-
produkt fiir Privatkunden zu entwi-
ckeln. , Wir haben eine Marktstu-
die erstellt, bei der wir Produlkte,
Prozesse und Preise der Antoban-

KONDITIONEN DES SPARKASSEN-KREDITS VARIO

ken ebenso wie der im Kreditge-
schift starken Retailbanken analy-
siert haben. Davon ausgehend ha-
ben wir fiir unsere Zielgruppe von
allem das Beste herausgefiltert und
als Mafistab fiir ein eipenes Kredit-
angebot gesetzt”, beschreibt Hol-
zer Anspruch und Entwicklungs-
prozess. Heraus kam der Sparkas-
gen-Auto-Kredit varlo. Und der
funktioniert so: Der Kunde verein-
bart mit seiner Sparkasse eine

Niedrige Zahlungsraten locken

Grundlaufzeit fiir die Autofinanzie-
rung zwischen 12 und 48 Monaten.
Finanziert wird dabei nicht der
volle Kaufpreis, sondern nur einge-
wisser Anteil, sodass am Ende der
Laufzeit ein vergleichsweise hoher
Restwert bleibt, Das Prinzip heiftt
Ballonfinanzierung und wird auch
von anderen Kreditinstituten ange-

boten. Der Vortzil dabel ist, dass

der Kunde zunichst eine relativ
niedrige monatliche Rate fiir Zins
und Tilgung zahlt. Am Ende der
Grundlaufzeit kann er sich ent-
scheiden, ob er den verbleibenden
Kredit durch Ausgleich der Rest-
schuld abldst; den Restbetrag wei-
terfinanziert - die Gesamtlaufzeit
darf dabel 84 Monate nicht iber-

Vertrieb

Der Kredit ist bundes-
weit bet mehr als 270
der 460 [nstituten
der Sparkassen-Fi-
hanzgruppe erhalt-
lich. Dras entspricht el-
nermn Anteil von rund
60 Prozent. 40 Pro-
zent der Sparkassen
— darunter die Ham-
burger Sparkasse
(Haspa)als groftes

Institut — stellen ih-
ren Kunden immer
noch eigene Kredit-
produkte fir den
Fahrzeugkauf zur
Verflgung, prifen
abet dasneus Ange-
bot.

Anwendung

Zu 80 Prozent wird
der Kredit fur den
Kauf von Gebraucht-

fahrzeugen verwen-
det. Mur zehn Pro-
zent der Kunden fi-
hanzieren dariber ih-
ren Neuwagen.

Vorteile

Keine Bearbeitungs-
zeblhr, identischer
effektiver Jahreszins
beiallen Sparkassen
— derzeit 6,66 Pro-
zent effektivp.a.

Konkurrenz der Autobanken

v

Autos im Blick: Um Privatkunden bet der Finanzierung eines neden Wagens flr hauseigene Kreditangebote zu be-
geistern, haben die Sparkassen ein neues Produkt entwickelt. Die Konkurrenz hat bereits nachgertstet.

steigen - oder das Fahrzeug an die
Deutsche Leasing abgibt. Dieses
Angebot mit Leasing-Charakter
nennt sich 3-Wege-Finanzierung
und ist keine Erfindung der Spar-
kassen, sondern wird auch von den
Autcbanken angeboten. Und das
schon seit mehreren Jahren.

Doch gibt es einige Neuerun-
gen. Holzer:,Das Produkt steht
nicht nur fiir den Kauf von Ge-
brauchtwagen bis zu einem Alter
von sechs Jahren von einer Auto-
hindler zur Verfiigzung, sondern
auch fiir den Kauf eines Autos von
einer Privatpersonen.” Der Kredit-
betrag werde dem Sparkassenkun-
den dann ausgezahlt, sodass dieser
alz Barzahler auftretenund entspre-
chende Rabatte beim Verkiufer
aushandeln kdnne. Das - zusam-

men mit der Abgabe eines solchen
Fahrzeugs an die Deutsche Leasing
- gei einzigartig am Markt. Auer-
der zeichne sich das Produkt
durch besondere Flexibilitdt und
Kundenorientierung aus. Der Kre-
dit wird nach Ablauf der Grundlauf-

Hohe Nachirage der Kunden

zeit ohne erneute Bonitdtspriifung
des Kdufers automatisch weiterfi-
nanziert. Der Kunde hat dann die
Option, den Kredit monatlich zu
kiindigen sowie das Fahrzeugjeder-
zeit flexibel abrugeben.
LZurzeitkommt das Produkt wo-
chentlich auf rund 1,5 Millionen
Euro Neugeschift®, sagt Hans-Mi-
chael Heitmilller, Vorstandsvorsit-
zender der Deutschen Leasing Als.
Im Vergleich zum Jahr der Produkt-

einfithrung habe sich das Volumen
verfiinffacht. Ausruhenauf den Lor-
beeren sollten sich die Sparkassen
indes nicht - vor allem, was die
Neuwagenfinanzierung angeht. Da
bleiben die Autcbanken mit ihren
extrem gilnstigen Konditionen aus
Griinden der AbsatzfSrderungfith-
rend. ,Der Wettbewerb zwischen
den Banken und den herstellerab-
hingigen Kreditinstituten wird
sich weiter verschirfen®, ist Fried-
helm Westebbe, Hauptgeschafts-
fithrer des Bundesverbands Deut-
scher Leasing-Unternehmen, iber-
zeugt, Die Konkurrenz hat bereits
nachgeriistet: ,Eine 3-Wege-Finan-
zierungstellt lediglich die Basisun-
seres Angebotes dar®, sagt Klaus-
Dieter Schilrmann, Geschiftsfith-
rer der Volkswagen Bank GmbH.



